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OOH

As melhores criacoes

para OOH reduzem a
mensagem ao essencial.

A comunicacao torna-se eficaz.
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Receita

Menos palavras;
ilustracoes maiores;
cores mais fortes;
clara identificacao
do produto.




Vo G280\ §280

Legibilidade

Letras com (h= 3cm) leitura a 10m L
Letras com (h= 6cm) leitura a 25m Voce veé. Eu vendo.

Letras com (h=12cm) leitura a 100m
Letras com (h= 50cm) leitura a 200m
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Conceito
Conceito claro, Voceé veé. Eu vendo
com poucas palavras. LD ..

CENTRAL DE OUTDOOR

Elabore mensagens curtas.
OOH pede ideias rapidas.







MENSAGEM EM CAIXA
ALTA E MENOS LEGIVEL.




ESPACAMENTO | ‘

Sempre prefira os espacamentos %
regulares entre letras e palavras.

Ouseja,nemespacado, -

nem muito justo.

Isso prejudica a leitura dinamica

que o OOH propode.




Va €7 KNDA €7 KN




Legivel
Viu, ta visto. 47

Outdoor. Vende que so6 vendo.

A melhor opcao e utilizar
fontes com espagcamento
regular e sem serifa.
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Tipologia fina
e pesada Tipologafina,néo. |42

Use tipologia de peso mediano.
Nem negrito, nem finas demais.
Ambas prejudicam a leitura e

o enfendimento da mensagem\




Vi €7 KPDL € KRN

llustragoes

A arte ilustrada pede cuidados
com a exposicao correta do
tamanho do logo do anunciante




Vi €7 KPDL € KRN

llustracoes

llustracao com logomarca
aparente na arte.
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Impacto

A melhor maneira de alcancar

o impacto desejado, € concentrar
a criacao da peca na forca

do conceito puramente visual.
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SHOPPING CENTER IGUATEM
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CENTRAL DE OUTDOOR

AV. PAULISTA, 1159
142 ANDAR Cl. 1414
BELA VISTA SAO PAULO SP
CEP 01311-921
TEL. 55 11 3105 9111

Vocé vé. Eu vendo.
Outdoor vende que s6 vendo. III

CENTRAL DE OUTDOOR




